w .  Hetblijft de komende dagen zonnig en overwegend droog nazomerweer

R - 3

13 23 -l\_3[ met maxima rond 23 graden. Wel begint de dag soms grijs met mist of
lage bewolking. Na het weekend wordt het iets koeler,

=TT AT
REGI_Q_" 8

710404600059

e —— e e e e  ——— s,

Haarlems Dagblad

ems Da

127STE JAARGANG NR, 59
PRUS MAJVR €1,90
ZATERDAG € 2,90
LEZERSSERVICE 08B-8241111

Oprechte Haerlemfe Courant 1656

@HAARLEMSDAGBLAD.NL WOENSDAG 17 SEPTEMBER 2014

Fotograaf in actie
voor Pink Ribbon

Regelmatig heeft
hij mensen voor de
lens die zich totaal
nict fotogeniek
voelen, bijvoor-
beeld doordart een
(eet)ziekte hun
lichaam aantastte,
maar na het zien
van het resultaat

. zeggen: ,,Daar moet
| jeiets mee doen.”
En dat doet portret-
fotograaf Peter
Bottema maar al te
graag rond oktober borstkankermaand. Wie
voor 87 euro 50 e¢n photoshoot neemt met
&én portret op acryl, weet dat al die euro’s
richting de Stichting Pink Ribbon gaan.

Peter Bottema.

Foto’s als bewijs

'Teder
ens 1S

001

Paul van der Kooij

Hoofddorp # Werken aan ecn beter
en langer leven voor borstkanker-
patiénten. Dat doet Pink Ribbon
door wetenschappelijk onderzock
en projecten op het gebied van
behandeling, nazorg en de effecten
die borstkanker op de langere
termijn heeft te financieren.

Mede door zijn ervaringen in de
foropraktijk, sprak dat werken aan
cen beter leven portretfotograafl
Peter Bottema extra aan. Op zijn
manier doet hij dat ook, leren
aangrijpende verhalen van klanten
Anita en Els op de site van zijn
bedrijf CP PHOTO ART.

Kort nadat Anita van haar zoons
cen fotoshoot cadeau had gekre-
gen, werd bij haar borstkanker
geconstateerd. Door chemokuren,
amputatic en bestraling stond haar
hoofd er totaal nict naar, ook om-
dat ze kaal was geworden. Maar
zie: in een voorgesprek met Peters
partner Christel Middelkoop ont-
stond het idee om moederlief tus-
sen haar twee zoons te fotografe-
ren. En het werkte: relaxed stond
z¢ tussen haar mannen, ontblote
schouder aan ontblote schouder.

Barbel,

Anita: ,,00k al is dit cen foto met
mijn chemokrullen, dit is ons
verhaal met hopelijk het ergste
voor ons drictjes achrer de rug en
cen nieuwe start.”

Ook Els blijkt dankbaar. Echtge-
noot Gerard was enkele jaren gele-
den geopereerd aan keelkanker,
waardoor zijn gezicht aan de lin-
kerkant behoorlijk verminke was.
Toen ze¢ een fotoshoot won, was hij
dan ook niet direct enthousiast.
Het bleck de uren in de ontvangst-
ruimte-met-koffie en de fotostudio

advertentie

meer dan waard. Want: de foto'’s
leverden "een positicve bijdrage’
aan het zelfbeeld van haar echrge-
noot en wisten kinderen, familie
en vrienden te ontroeren.

Goed idee

Normaliter betaalt een klant 325
curo voor cen fotoshoot van twee
tot drie uur en cen foto van twintig
bij dertig centimeter op acrylaat.
Tijdens de actie met Pink Ribbon is
dat 87 euro 50. Meer mensen kun-
nen dan denken dat zo’n fotoshoot

Stadsschouwburg & Philharmonie
Haarlem feliciteert Toneelschuur
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'een goed idee’ is. En hoe meer
mensen dat denken, hoe meer geld
er richting goede doel gaat: ,,Want
dat hele bedrag sluizen we door.”
Hoe graag hij zicken ook helpr aan
cen fraaier zelfbeeld, Peter bena-
drukt dat de actie voor iedereen
bedoeld is: ,,00k mensen die ge-
zond en wel zijn.”

Hij wil daarom ook algemene
publiciteit, naast de aandacht die
Pink Ribbon via'de eigen kanalen
weet te genereren. Een eerste be-
richt leverde direct een "zeer emo-
tionele shoot’ op met ¢en patiénte
bij wie de kanker flink was uitge-
zaaid. ,,En deze week zet Pink
Ribbon het uitgebreid op de Face-
bookpagina.”

Crisis

Dat Peter meer aan portretfotogra-
fic is gaan doen, heeft mede met de
crisis te maken. Leverde het "'mode-
en reclamewereldje’ hem aanvan-
kelijk regelmatig werk op, tegen-
woordig houdt dart steeds meer "de
hand op de knip". Reclamefotogra-
fie - Peter deed onder meer een
campagne voor Bolletje - bleck
bovendien soms ‘erg stressvol’.

Al snel groeide niet alleen het

FOTO PETER BOTTEMASC P PHOTO AKT

aantal particuliere klanten, maar
ook de voldoening bij Peter en zijn
vrouw. Zij werkte 28 jaar als ver-
pleegkundige en houdrt van het
sociale’ in her werk. Net als Peter
vindt z¢ icder mens mooi. ,.En dan
is het aan het talent van de foto-
graaf om dit op esthetische wijze
vast te leggen.”

En tja, Peter heeft nu eenmaal een
voorliefde voor glamour en een
verfraaide werkelijkheid... Dat
spreckt ook uit zijn commerciéle
werk, dat via Getty Images de
wereld rondgaat. Een dame die op
kunstzinnige wijze aan de hals van
een jongeman snuffelt, kan daar-
door een boekcover in Polen sieren
en tegelijk reclame maken voor
ademende schoenen in Japan en
koffie in Frankrijk. ,,Omdart dat
werk zo lekker loopt, zeiden we
tegen clkaar: "We mocten er icts
mee doen nu het ons zo goed gaar.”
Het bedrijf zat jarenlang in Amster-
dam, maar verhuisde vorig jaar naar
de Wegalaan in Beukenhorst-Oost.
Lekker dicht bii NS station Hoofd-
dorp ¢n de A4. ,,En mensen kunnen
hier gratis parkeren.” De actie met
Pink Ribbon loopt tot 1 juli 2015,




